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健康低碳樂生活
全民一起「 1 運動」

社會 健康 環保 減碳 扶助 永續

“SHE CARES” Initiative
Society · Health · Environment · 

CArbon Reduction · Everyone · Sustainability

“SHE CARES” Initiative in Taiwan



地球要活命

• 節能減碳趨勢不可免

• 但是，光是這樣不夠

• 因為，得超過50%的大幅減碳才有活命機會

• 所以，唯有改變生活型態與消費行為，才有
機會成功邁向未來的低碳社會

面對氣候變遷與永續發展的挑戰



• 要民眾一起來，才會有大改變

• 改變很難，我們知道

• 但是不改變，要活命更難

所以，我們推廣從「1」做起



低碳生活與健康社會「1 運動」

• 從1個人開始，發揮影響力

• 從1件事做起，無限延伸

• 從1小步累積，滴水穿石

每一個點滴 都是改變與永續的力量



每月1號健康低碳日各界 每月1號健康蔬食日
(少吃紅肉)

社區 社區媽媽

健康低碳新生活

(先從台北市12個行
政區開始)

•樂活健康吃

•樂活低碳行

•樂活環保家

•永續生活論壇

志工團 籌組與訓練「1運動」志工團

1 

運
動

低碳生活與健康社會「1運動」倡議媒體

99年度推行：
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2010年企業永續發展協會
首次碳中和會員大會

總計本次會員大會場地用電排放約10 kg CO2e、交通排放約140 
kg CO2e，總計需使用150kg CO2e碳權抵減此次會員大會所
排放的二氧化碳以達到碳中和
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企業永續發展協會99年
度會員大會



11/1 11:00 一運動碳中和誓師大會

台北市國賓飯店二樓
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人

社區

社會

能源

氣候

環境

資源

倫理

治理

透明化
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TSMC
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我們認為CSR是台
灣的資訊通訊產業
要成為世界一流的
供應商，或者是台
灣供應廠商掌握世
界市場必備的入門
票
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筆電革命：Acer Aspire Timeline
• 超薄超輕設計

• 省能＞40%及＞8小時長效電池

• 低表面溫度: 比傳統NB少5℃

• 主流價格的氣候友善筆電

• 每賣2台 = 種一棵樹



Green IT

P.46



P.47
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企業經營與核心商品或服務
如何因應時代與市場需求

綠色競賽已經起跑
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當紅色的CNN標誌也變成綠色…. 
• 「綠色」、「低碳」和「高資源效率」已經

成為競爭力的關鍵。

• 用此來解決世界問題，大家都想成為世界的
領導者。

• 美國如此；德國如此；日本如此；中國也是
如此! 

“The Green Rescue”

„A Green New Deal‟
- Called by the UN Secretary General Ban Ki-moon



氣候
變遷

全球
暖化

溫室
氣體

經濟
活動

工業氣體

化石燃料

能源
供應



能源
供應

低碳或無碳能源

低碳或無碳產品

減緩氣候變遷
邁向永續發展
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2010 責任投資人如何看企業

1. 公司如何因應資源受限的趨勢

2. 公司如何因應受碳限制的趨勢

3. 公司如何開發永續商業模式創新

4. 營收綠不綠

5. 財務分析納入環境/社會/ 治理績效

6. 未來市場的掌握就靠現在開始的創新

GreenBiz, December, 2009 

所有部門的主管都應該對此趨勢有確切的掌握
並整合到部門業務的發展策略中
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10 Climate Trends That Will 

Shape Business in 2010

• 全球法規動向的資訊須全盤掌握

• 著重產品面創新

• 供應商碳管理是關鍵

• 掌握企業受到的潛在衝擊

• 因應利害關係人更高的期待

BSR, January, 2010 

各部門應就能源與氣候議題進行標竿分析, 
以確立各部門因應策略的status
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金融海嘯下的投資策略革新

2008~2009金融海嘯席捲全球

綠色產業與永續發展，因金融海嘯更加確立為
復甦的關鍵

國際主流金融業對於投資決策納入環境、社會
與公司治理(ESG)三項重要準則

是我們必須密切觀察的重要趨勢
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責任型投資將於 2015 年成為主流 (2009/8/10)

• 自2003 年起，全球每年成長率22%

• 至2007 年底，全球責任型投資所管理資產
（Assets Under Management，AUM）已達5 兆
美元，佔全球總AUM 的7%

• 目前以退休基金及機構投資人為主要客戶

Responsible Investing: A Paradigm Shift from Niche to Mainstream (August 2009)
- by 荷寶投資管理集團 (Robeco Investment Management)及Booz & Company
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• 預計責任型散戶投資人將有顯著的成長，
因為散戶投資人更加關注乾淨能源、氣候
變遷以及水資源等議題，而醉心於責任型
投資

• 未來的 5 年內，將是金融機構投資機制大
幅轉變的重要轉捩點

Responsible Investing: A Paradigm Shift from Niche to Mainstream (August 2009)
- by 荷寶投資管理集團 (Robeco Investment Management)及Booz & Company
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ESG準則成為主流投資的五個障礙

•缺乏ESG長期效應的數據與財務資訊

•ESG的數據不夠充分

•投資人太過於聚焦在短期的投資表現

•投資專業人員需要建構應用ESG準則的
能力

•證明ESG的考量可以改善投資績效

Environmental, Social Governance: Moving to Mainstream Investing? (Business for Social Responsibility, BSR, 2008)
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CorporateRegister.com (2010)
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CorporateRegister.com (2010)
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來自資本市場的投資要求
E: 環境 S: 社會 G: 治理

• 世界最大的證券交易所紐約泛歐證交所
(NYSE Euronext)將提供其上市公司之ESG資
訊 (2009/March)

• 美國證管會發布要求上市公司揭露氣候風險
與機遇的指南 (January 27, 2010 )

• 53個證交所組成的世界證交所協會(The 
World Federation of Exchanges, WFE)在2009年
9月呼籲全球證交所應積極倡導上市公司實踐
企業責任，強化透明度



主流投資人要看投資標的之長
程碳風險與機遇



534家國際主流機構投資人
管理總資產64兆美元

鎖定全球4,500家企業

要求揭露碳風險

Carbon Disclosure Project
碳揭露專案

CDP8, 2010

38家大公司 153家中大型公司



ICT Brands on the list

The CDP Supply Chain program currently 
includes 50 members. 



從碳足跡

到水足跡



Apple's Greenhouse Gas Reporting is a 
Welcome Step Forward

September 2009



Green Surprises at Apple's Shareholder Meeting

There were two shareholder proposals on the proxy:
• First calling for the company to set greenhouse 

gas reduction goals and do a better job of 
environmental and corporate responsibility 
reporting in general. 

• A second proposal asked the company to establish 
a permanent board committee on sustainability.
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February 25, 2010

請注意主流投資人對於公司氣候治理的重視



• Apple’s report: "estimated" the iPhone 3GS 55 
kilograms of carbon dioxide equivalent 
(CO2e) over its life cycle. 

• Investor pointed out the problem: there's no 
useful context for this information. 
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February 25, 2010

請注意主流投資人專精判讀碳資訊的趨勢



Investors Request Apple: 
Do what Dell and HP have done!

• Greenhouse Gas Reduction Goals

• Environmental Product Design Goals

• Energy Efficiency Goals

• Packaging Reduction Goals
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邁向低碳之過程的展現
隱含公司創新能量與長期投資的價值
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供應鏈管理
繼要求供應商碳揭露之後

開始啟動碳減量
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Wal-Mart 繼要求供應商碳揭露後
啟動未來五年大幅減碳要求 (February 2010)

• 2015 年底前供應鏈要減2千萬噸 CO2 
• 相當於從馬路上移除380萬輛以上的汽車所

產生的排放

• 長期目標而言，Wal-Mart希望節能減碳能
降低供應商的製造成本，進而降低產品上
架的售價



IBM Demands Smaller 
Supply Chain Footprint

• IBM 2010年四月宣布對來自90個國
家的 28,000 家供應商，要求其進行
環保與節能減排的績效揭露

• IBM 尚未如沃瑪要求供應商進行減
碳

GreenBiz, April  2010 



Tipping Point of Nike on Sustainability
Mike Parker, President and CEO, Nike:

We see sustainability, both social and environmental, as a 
powerful path to innovation, and crucial to our growth 
strategies.

The strategies described in the report reflect a shift from what 
Nike describes as a "risk management, philanthropic and 
compliance model" to one that's aimed at integrating 
sustainable business and innovation (SB&I) principles.
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January 22, 2010



• Nike 每雙跑鞋的二氧化碳(CO2)平均排放量
約為40磅

• 原料備製的耗能不算外， Nike 跑鞋的碳排
放62%來自製造

• Nike運用這些數據設定產品研發的新方向
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January 22, 2010



Timberland 產品的綠色指數

44August 16, 2010

 2007年推出，現有14%產品有標示， 預計
2012年全線球鞋產品標示

 氣候衝擊: 從原料到製造的溫室氣體排放

 化學品使用: 產品中有毒物質的使用

 原料使用: 產品中有機與可回收原料的使用

 衝擊大小0-10表示



此計畫預期帶領業界提升產品品質，降低售
價和評估衡量產品永續性

2009/6/16公布產品永續指標評估



Wal-Mark 計畫進行的方式

• 第一階段：供應商評估

• 第二階段：成立「永續性指數聯盟」
(Sustainability Index Consortium)，目標為建
立全球性的產品生命週期資料庫，和產品
永續性的衡量標準

• 第三階段：發展評等工具，計算每項產品
的永續性評等指數，以標章方式提供消費
者參考



Wal-Mart請其100,000家供應商填
寫問卷，此份問卷包含15個問題

，分為以下4類：

• 能源及氣候(Energy and 
Climate)

• 自然資源(Natural resources)
• 原物料效率(Material 

efficiency)
• 民眾及社區(People and 

Community)
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CSR

External

• Water
• Health
• Low carbon 
society

• Ecosystem
• Education
• Technology
• Disaster relief

Internal

• Carbon 
• Efficiency
• Renewables
• Supply
chain

• Product
• Service
• Communication

E&C
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該做的事很多

辨識優先順序

由上而下

業內為主，業外為輔

符合法規是技術人員的事

超越法規是董監事的事

因應挑戰是經營層的事
趨勢領航是董監事的事



誰是贏家?

• 夠不夠綠

• 碳夠不夠低

• 一如往昔?
• 風險敏感度夠不

夠高

• 治理層級夠不夠
高

• 跨部門低碳創新
深化紮不紮實

結論
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Thank You
www.bcsd.org.tw

www.wbcsd.org


